
B.Com Semester-V (Honours) Examination 2020 
Subject: Indian Financial System 

Paper-5.4.1 CH (DSE-2) 
 

The figures in the margin indicate full marks. 
Candidates are required to give their answers in their own words as far as practicable. 

                                   । 
                                          । 

Time: 3 Hours             Full Marks: 60 
 
1. Answer any six questions:        5x6=30 

        ছয়                 
a) Briefly describe the stages of factoring services.     5 
                                      । 
b) Briefly discuss the importance of commercial banks.    5 
                                        ।  
c) State the functions of capital market.      5 
                                ।  
d) Mention the main functions of Merchant Bank.     5 
                                    । 
e) Briefly explain the securitization system.      5 
Securitization                          । 
f) Discuss briefly the importance of financial intermediaries.    5 
                                         । 
g) Distinguish between primary and secondary equity markets.    5 
                                     । 
h) Briefly explain the importance of NBF services in India.    5 
      NBF                                । 
 
2. Answer any three questions:       10x3=30 
                           
a) Narrate the advantages of investing money in mutual funds.   10 
                                                  । 
b) Mention the features and importance of Indian money market.   5+5 
                                           । 
c) Discuss the functions of Development Financial institutions (DFIs).  10 
                                           । 
d) Describe the functions of intermediary financial institutions.   10 
                                           । 
e) Narrate the features of Treasury Bill Market in India.    10 
                                              । 
   --------------------- 



                                          B.COM 5th SEMESTER (HONOURS) EXAMINATION 2020 

                                                                        SUBJECT: ADVERTISING 

                                                                        PAPER: DSE-2 (5.4.2 CH)  

TIME: 3 HRS        FULL MARKS: 60 

                                          The figures in the margin indicate full marks 

Candidates are requested to give their answers in their own words as far as practicable 

 

1. Answer any six questions from the following:                                                                    5x6= 30  

ননম্নোক্ত প্রশ্নগুনরয ভম্ধে যম য োম্নো ছয়টি প্রম্শ্নয উত্তয দোও। 

a) Discuss the nature of advertising. 

নফজ্ঞো঩ম্নয প্র ৃনি আম্রোচনো  ম্যো।  

b) Explain the process involved in the selection of target audience. 

ননধধোনযি যরোিো ফোছোই-এয ঳ম্ে জনিি ঩দ্ধনি ফেোখ্েো  ম্যো।  

c) “30 seconds television commercial is the most effective way to advertise the product” - 

Give your argument. 

‘30 য঳ম্ ম্েয এ টি যেনরনব঱ন প্রচোয ঩ণ্ে নফজ্ঞো঩ম্নয ঳ফম্চম্য়  োমধ যী উ঩োয়’- যিোভোয মুনক্ত দোও।  

d) Do you think that celebrity endorsements are sure shot way to achieve success? Why or 

why not? 

খ্েোিনোভো ফেনক্তম্েয দ্বোযো অনুম্ভোদনম্  ন  িুনভ ঳োপরে অজধ ম্নয অভ্রোন্ত রক্ষম্বদী ঩থ ফম্র ভম্ন  ম্যো? য ন অথফো 

য ন নয়? 

e) Write a short note on advertising effectiveness in terms communication effects. 

যমোগোম্মোগ প্রবোম্ফয যক্ষম্ে নফজ্ঞো঩ম্নয  োমধ োনযিোয উ঩য এ টি ঳ংনক্ষপ্ত টী ো যরম্খ্ো। 

f) Evaluate the arguments for and against advertising to children. 

ফোচ্চোম্দয জনে নফজ্ঞো঩ম্নয ঩ম্ক্ষ ও নফ঩ম্ক্ষ মুনক্তগুনরয ভূরেোয়ন  ম্যো।  

g) “Internet has emerged as a very popular medium of advertising in the recent past”. Do 

you agree? Give arguments. 

‘নফজ্ঞো঩ম্নয ভোধেভ ন঴঳োম্ফ ঳োম্প্রনি  অিীম্ি অন্তজধ োর খু্ফই জননপ্রয় ঴ম্য় উম্েম্ছ’ – িুনভ ন  এ ভি? মুনক্ত দোও।  

h) Discuss in brief some of the “post-testing” techniques used to measure advertising 

effectiveness. 

নফজ্ঞো঩নী  োমধ োনযিো মোচোই-এ  ম্য় টি ‘উত্তয ঩যীক্ষো’ য ৌ঱র ঳ংম্ক্ষম্঩ আম্রোচনো  ম্যো।  

 

2. Answer any  three questions  from the following:                                                             10x3 = 30 

ননম্নোক্ত প্রশ্নগুনরয ভম্ধে যম য োম্নো নিনটি প্রম্শ্নয উত্তয দোও।          

a) Discuss in brief the characteristics of any four advertising media available to an 

advertiser for advertising his products. 

এ জন নফজ্ঞো঩নদোিোয  োম্ছ িোয দ্রম্ফেয নফজ্ঞো঩ম্নয জনে গ্র঴ণ্ম্মোগে ভোধেভগুনরয ভম্ধে যম য োম্নো চোযটিয বফন঱ষ্ট্ে 

঳ংম্ক্ষম্঩ আম্রোচনো  ম্যো।  

b) Discuss the various issues to be considered while preparing Ads for different media. 

নবন্ন নবন্ন নভনিয়োয জনে নফজ্ঞো঩ন প্রস্তুম্িয ঳ভয় নফনফধ নফচোমধ নফলয়গুনর আম্রোচনো  ম্যো।  



c) Describe qualitative methods of advertising budgeting. 

নফজ্ঞো঩ন ফোম্জম্েয গুণ্ফোচ  ঩দ্ধনিগুনর আম্রোচনো  ম্যো। 

d) What are the various ways of evaluating “sales effect” of advertising? 

নফজ্ঞো঩ম্নয ‘নফক্রয় প্রবোফ’ ভূরেোয়ম্নয নফনবন্ন প্রণ্োরীগুনর ন  ন  ? 

e) Discuss various types of advertising agencies.      

নফনবন্ন ধযম্ণ্য নফজ্ঞো঩নী ঳ংস্থোগুনর ঳ম্পম্ ধ  আম্রোচনো  ম্যো।  

                                                              

 


